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AGROCOMERCIO

11 de diciembre de 2018

con optimismo

ay momentos enlavida

en los que es necesario

hacer un receso y para-

se a pensar. Este debe
de ser uno de esos momentos si
nos atenemos al desarrollo de
la actual campana citricola. Y
es que a la vista de lo apareci-
do en los medios de comunica-
¢ion, al desarrollo comercial de
la campafa, y a la vista de las
convocatorias de manifestacio-
nes anunciadas, no es posible
calificarla como buena. Pero los
nubarrones parece que pueden
disiparse a partir de esta sema-
na, animandose el mercado, 1o
cual no debe de ser impedimen-
to, para eso, para hacer unreceso
para pensar y analizar.

A pesar de poder ser reite-
rativo, el escenario en el que se
esta desarrollando este ejercicio
esta escalonado de multitud de
acontecimientos, que unidos, su-
ponen un coctel dificil de digerir,
al menos hasta el momento. De
entrada, una previsién de cose-
cha, que sibien era equivalente a
1a de hace dos ahos, era superior
ala dela campana pasada, loque
ha incidido en los calibres de las
primeras variedades. La climato-
logia benigna, con el retraso de
1a llegada del frio en Europa ha
condicionado la campana. Ade-
mas las persistentes Juvias han
paralizado la recolecci6n, con lo
que la fruta a ofertar se va retra-
sado, solapandose variedades.

Pero también han existido
otros factores externos y de di-
ficil gestion por los operadores
comerciales espafioles. Es una
evidencia el impulso creciente
de las exportaciones sudafrica-
nas hacia Europa, motivado sin
duda, por la politica aperturista
promovida desde Bruselas. El
bloqueo de la frontera espafiola
por parte de los “chalecos ama-
rillos”, han generado otro con-
tratiempo. Por tltimo, la nego-
ciacion del convenio sindical de
los recolectores de citricos, que
si bien es cierto que no ha teni-

_do influencia en el desarrollo de

la actividad recolectora, no deja
de generar incertidumbre ante
posibles actuaciones de presion
e incrementos de costes a futuro.
Todo ello sin olvidar qué vaa pa-
sar con el Brexit.

Ante esta situacion, las orga-
nizaciones representativas de
los agricultores estan convocan-
do movilizaciones en atencién
a las cotizaciones que se estan
observado en el campo en esta
primera fase de la campana. Ni
que decir tiene que desde la or-
ganizacién cooperativa siempre
se han secundado sus reivindi-
caciones, ello desde el respeto
al papel institucional que cada
organizacion tiene asignado,
entendiendo que es a las organi-
zaciones profesionales agrarias
a quien les corresponde el prota-
gonismo de la reivindicacion en
estos momentos. Pero si es nece-
sario reivindicar sobre la fruta
que sea quedado en el arbol, es
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El sector citricola espaiol necesita de un lobhy potente mas alld de la Administracién, segin Cirilo Arnandis. / ARCHIVO
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La prevision es que
empiece a recuperarse
y animarse el mercado
internacional

El sector citricola
debe de confiar en sus
propias oportunidades
y facultades

El comercio de citricos
ya no va a ser estacional,
sino continuo durante los
doce meses del aiio

también necesario trabajar para
animar y activar el mercado de
la comercializacion en fresco, lo
que debe de redundar en un me-
jor escenario en el campo. Como
quiera que las noticias llegan de
inmediato a todo los sitios, sin
olvidar lo acontecido, lancemos
un mensaje de optimismo para
comercializar mejor lo que que-
da por recolectar.

La prevision para esta sema-
na es que empiece a recuperarse
y a animarse el mercado interna-
cional, conforme vaya finalizan-
do la presencia de fruta de otras
procedencias. Por fin un mensaje
de optimismo, en un marasmo de
malas noticias, que por otra par-
te, poco o nada favorecen el desa-
rrollo de la campafia comercial.
Y es que los problemas, ademas
de detectarlos y denunciarlos,

hay que solucionarlos. El hecho
que podamos entrar en un clima
de mejoria no deberia de ser ex-
cusa para empezar a pensar en
las medidas que debemos de em-
prender para seguir liderando el
sector en el plano internacional
en el medio y largo plazo.

Todas las medidas que poda-
mos emprender en estos momen-
tos para suavizar la situacién de
las rentas que deberan de sopor-
tar los productores, seguro que
son pocas, necesarias y mere-
cidas, pero de nada serviran si
en el futuro mas inmediato las
volvemos a necesitar. El sector
debe de confiar en sus propias
oportunidades, potencialidades
y facultades. Desde el pragma-
tismo hay que saber qué se debe
de hacer y no lo que pudiera o
pudiere hacer. Es hora de arre-
mangarse de verdad, y entender
que el sector esta cambiando,
que son mas los que van a venir
a nuestros mercados tradicio-
nales, y que los cambios van a
ser permanentes, constantes y
cada vez mas rapidos. Ah, y que
las medidas de gestién de crisis
promovidas por la Union Euro-
peano van a ir a mas.

Asi, tenemos que ser cons-
cientes gue, pese a nuestra
oposicion, la politica de apertu-
rismo puesta en practica desde
Bruselas no va a cesar. El caso
mas paradigmatico fue en su dia
Marruecos. Ahora ya poco nos
acordamos de aguella batalla.
Ahora le toca el turno a Sudéafri-
ca, que en base a un potente lo-
bby, esta consiguiendo toda clase
de favoritismo por parte no solo
de la Comision Europea, sino de
otros mercados como el de Esta-
dos Unidos, en Europa por lo que
se espera una creciente presen-

cia de este origen en el tiempo.
Y si no, tan solo hay que ver los
numeros de las exportaciones
sudafricanas y la expansion del
cultivo en aquel pais. Asi pues,
mientras nos quejamos y reivin-
dicamos, también hay que actuar
desde el pragmatismo.

A lo primero que nos tendre-
mos que ir acostumbrando es
que el comercio de citricos ya
no va ser estacional, si no con-
tinuo durante los doce meses
del afio. Conceptos como los de
variedades precoces o extra-
tempranas van a ir perdiendo
su significado. La mejora del
transporte y las comunicacio-
nes asi lo facilitara. Es bueno
saber que el coste del transporte
de un contenedor de citricos, de
Valencia a Holanda en camion,
es similar al transporte en barco
de ese mismo contenedor desde
Sudafrica, también a Holanda.
Por tanto, la renta de situacion
geografica, que nos conferia una
ventaja competitiva enla comer-
cializacion de nuestros citricos
en Europa, Hay que observarla
desde otra optica. Como conse-
cuencia de todo ello el mercado
solo aceptara fruta de calidad,
teniendo preeminencia quien
pueda suministrarla, sin con-
siderar el diferencial, entre los
distintos origenes, de los costes
de produccion ni mano de obra.

Es evidente que hay que
seguir trabajando y luchando
en conseguir la activacion de
medidas que disuasorias, no
solo de Sudafrica, sino de todos
aquellos paises que sin ser so-
cios comunitarios, disponen de
ventajas competitivas desleales
que pueden distorsionar el equi-
librio del mercado. Pero siendo
sincero, creo que esta via pocas
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satisfacciones nos va a dar en
el corto plazo. Ningan politico
comunitario esta sensibilizado
para ello, y la presién de los
lobbys fordneo, no ya solo del
sector agroalimentario, es evi-
dente en Bruselas. No obstante,
sin desestimar este tipo de ac-
tuaciones, si que hay que hacer
todo tipo de esfuerzos en poner
encima de la mesa el riesgo fito-
sanitario que supone la actitud
de 1la Unién Europea, y el poco
esfuerzo dispuesto para exigir, a
quienes quieren venir, lo mismo
gue nos exigen a nosotros cuan-
do queremos ir a otros sitios. No
existe ningdn argumento para
no exigir reciprocidad en las re-
laciones comerciales. No existe
maés argumento que no querer
hacerlo o el de tener que atender
a otros intereses.

El sector citricola espafiol ne-
cesita de un lobby potente mas
alla de 1la Administracién, y que
actiie al mismo nivel que actian
otros grupos de presién. Algunos
de esto grupos nada tiene que
ver con nuestra actividad, pero
el hecho de conseguir sus objeti-
vos, si que conlleva concesiones
que nos afectan. Este objetivo
tan solo nos compete a nosotros,
como también nos compete a
nosotros el analisis de nuestra
estructura varietal y productiva,
asi como el tipo de explotacion
que queremos en el futuro mas
inmediato. Quizas nos encontre-
mos con la diltima generacién de
romanticos de la tierra, por lo
que va a Ser necesario poner en
marcha sistemas, que mas alla
de quien sea el propietario de la
tierra, se permita la explotacion
econdémica rentable de un factor
de produccion. Aqui la Unién
Europea no puede decir que no
en la necesidad de financiacion
necesaria para abordar cambios
ante la descapitalizacién necesa-
ria para el cambio.

Es cierto que Bruselas ha
puesto a nuestro abasto instru-
mentos como es €l caso de las
organizaciones interprofesio-
nales, y las decisiones que en
su seno se pueden adoptar, las
OPFH vy la futura Directiva con-
tra las practicas desleales en la
comercializacion. Pero también
es cierto que en la actual campa-
fia ha actuado la climatologia en
su version de lluvias persistentes
y piedra, ademas de la entrada
indiscriminada, y sin los necesa-
rios controles fitosanitarios, de
citricos procedentes del hemis-
ferio sur. Ambas circunstancias
son las principales causas de los
malos resultados de la primera
parte de la campana.

Esta vez deben de ser otros,
y no los agricultores, quienes
deben de explicar por qué las
medidas de gestion de crisis son
insuficientes, y por qué se enco-
jen de brazos ante el desaguisado
que conlleva dar todo tipo de fa-
cilidades a la llegada de citricos
procedentes de paises terceros.
Con esas politicas, cualquier es-
fuerzo del sector, y en especial de
los productores, no servira para
nada.

(*) Presidente Frutasy
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