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y los zumos de naranja

asemana pasada una no-
ticia de alcance impacto
sobre el panorama citri-
cola nacional. E1 hecho
podria pasar por anecdético hoy,
pero amenaza con golpear seve-
ramente al sector en poco tiem-
po. Me refiero a la informacion
publicada por el diario Levan-
te-EMYV el 17 de junio al respecto
de la descarga en el Puerto de
Huelva realizada por un buque
del gigante brasilefio Citrosuco
de 10.000 toneladas de zumo de
naranja directo (Not from Con-
centrate, NFC) para abastecer a
la planta que J. Garcia Carrion
(JGC) explota en Andévalo.

Menor relevancia se le conce-
di6 al anuncio de una nuevarevi-
sion de la politica comercial de la
UE con terceros paises. La inicia-
tiva, promovida por el comisario
de Comercio y antiguo de Agri-
cultura, Phil Hogan, pretende
—segun sus palabras— extraer
conclusiones de lo vivido con la
crisis de la COVID-19 y para que
la Union “proteja mejor los inte-
reses europeos y ayude a redise-
nar la globalizacion haciéndola
mas justa y sostenible”.

Pues, para empezar, Hogan
podria tomar nota de los niveles
de eficiencia y de garantia en
el suministro demostrados por
el sector hortofruticola esparol
en las peores circunstancias de
la pandemia. Y para continuar,
el comisario deberia no olvidar
el reciente pronunciamiento
del Parlamento de Holanda —el
Estado miembro que mejor apro-
vecha y mas depende economi-
camente de las importaciones no
comunitarias— que, paraddjica-
mente, acaba de votar en contra
del mayor acuerdo de integra-
cién comercial jamas alcanzado
por el ejecutivo comunitario, el
de Mercosur (Brasil, Argentina,
Uruguay, Paraguay).

DIFICIL RATIFICACION
Sin embargo, el tratado suscrito
en junio del ano pasado por la
Comision Europea (CE), gesta-
do durante dos décadas de oscu-
ra negociacion, solo entrara en
vigor si los estados miembros de
la UE lo ratifican. Francia, mas
aun tras la llegada de Bolsona-
ro al poder, cuestion6 al poco de
acordarse por la CE su apoyo por-
que exigia la adhesion de Brasil
al Acuerdo Climatico de Paris,
que el lider brasilefio ha ningu-
neado en infinidad de ocasiones
y porque, tras la devastacion
provocada por los incendios en
el Amazonas el verano pasado,
reclamaba también un mayor
compromiso en la proteccion de
este pulmon verde. Tras Francia
el ejecutivo comunitario daba
por descontado el rechazo de los
legislativos de Bélgica, Irlanda y
Polonia, que seguramente tam-
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bién se dara. Nuestro Gobierno
—incomprensiblemente y a falta
de debatirlo en las Cortes— hizo
en su momento bandera de su
respaldo. Y la sorprendente ne-
gativa del legislativo de los Pai-
ses Bajos ha sido solo la conti-
nuacion de la linea de oposicion
abierta ya por el Parlamento de
Austria, que también voté en
idéntico sentido. Dos de los ‘hal-
cones’ europeos parecen andar
de la mano en este asunto, que
no es poca cosa. ;Se impondran
los gobiernos europeos a lo que
dicten sus parlamentos?

En este contexto politico, aje-
no a estas circunstancias, atraco
el pasado 26 de mayo en el Puerto
de Huelva el ‘Citrus Vita Brasil’,
el buque portacontenedores (de
2.500 unidades) que en 2018 Ci-
trosuco reconvirtio en un orange
Jjuice carrier con capacidad para
albergar 27.000 m? de jugo de na-
ranja. Lo hacia, como se ha avan-
zado, para abastecer de zumos a
J. Garcia Carrion.

UNA A UNA, PERO DE BRASIL
Resulta curioso que el primer
gran buque de estas caracteristi-
cas que accede a un puerto espa-
Nol sea para servir, precisamen-
te, a esta empresa. Y mas aun que
lo haga solo tres semanas des-
pués de que JGC prometiera re-
tirar una campana publicitaria
que, segin se escuchaba en las
cunas de radio, decia asi: “;Sa-
bia usted que la naranja, una vez
cogida del arbol, va perdiendo
propiedades? Por eso Don Simon
ha hecho una planta tnica en el
mundo, rodeada de millones de
naranjos para poder exprimir la
naranja unaauna, recién cogida
del arbol» (...)".

El mensaje publicitario, como
en sumomento ya denunciamos
desde el CGC en esta misma tri-
buna, era impertinente, engano-
so y provocador porque parecia
establecer una relacion de com-
petencia entre la naranja en fres-
co y la procesada. Una relacion
que, al menos en nuestro pais, no
se puede dar porque —al contra-
rio que Brasil— la transforma-
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ci6n en zumos es subsidiaria de
la comercializacion en fresco,
donde somos primera potencia
exportadora. Bien pensado, mas
que subsidiaria, las zumeras es-
panolas son el mejor cliente de
la citricultura espafiola pues no
en vano, a través de ellas, trans-
formamos entre el 10 y el 20%
de nuestra cosecha, lo que con-
tribuye a valorizar el 100% de la
produccion.

IRA MISAY REPICAR
Pero lo peor llego6 el 21 de junio,
cuando pudimos leer en el ABC
de Sevilla las peregrinas explica-
ciones que daba la empresa es-
panola a su operacion con Citro-
suco. “En el mercado britanico
hay una parte de consumidores
que prefieren el zumo de Brasil,
con un sabor menos intenso y
con un color mas amarillo res-
pecto al producto nacional” se-
fialaban al rotativo. Y el mismo
portavoz continuaba: “Es algo
que tradicionalmente vienen
haciendo muchos envasadores,
que importan zumo brasilefio
en camiones cisternas que lle-

gan desde el norte de Europa, se
envasa aqui en Espana y se envia
luego al mercado inglés. Pero en
este caso hemos optado por una
operacion pionera por via mari-
tima, y asi evitamos emisiones,”,
declararon al periodico.

Y es cierto que tal cosa ocurre,
pero cuanto menos resulta llama-
tivo que, en lugar de defender el
zumo directo espanol, exprimi-
do con naranjas espafnolas —de
indudable mayor calidad que el
brasilefio, segin publicita reite-
radamente su marca Don Simén
y el Comité, desde luego, compar-
te— se apueste por traérselo a
los ingleses con marca espanola
pero de la otra parte del Atlanti-
co. Y no sera por las emisiones
de CO2...

ANTECEDENTE
Lo realmente grave de todo esto
es el precedente que sienta. Por-
que la CE concedi6 a Mercosur,
a Brasil, la mayor liberalizacion
arancelaria precisamente en el
tipo de jugo en el que el sector es-
panol mejor se defiende, el zumo
directo (NFC), que es el de mayor

valor anadido por su superior ca-
lidad organoléptica y sensorial.
Efectivamente, los actuales aran-
celes para el NFC desapareceran
en solo siete anos. Paraddjica-
mente, la UE mantendra duran-
te mas tiempo los vigentes para
los jugos concentrados, los que
ya copan el mercado mundial y
europeo y llegan en esos buques
inmensos a Ghent (Bélgica) o
Rotterdam (Holanda). Con las
actuales tarifas hoy ya le resulta
casi imposible competir a la in-
dustria espanola: el producto de
Brasil es mucho mas barato y en
términos logisticos acceder a los
puertos del norte de Europa les
cuestalomismo que a las plantas
espanolas transportar sus zumos
a Centroeuropa.

Porque la estrategia de Citro-
suco (cinco fabricas de zumo y
1.300 millones de facturacion) y
sus seis inmensos buques en pro-
piedad, que como el ‘Citrus Vita’
esta especializado en transportar
a Europa zumo NFC, no es pre-
cisamente tnica y antes de que
entre en vigor el tratado se sabe
que va a ir a mas. Buscan copar
también el mercado espanol en
la UE de NFC y asi se entiende
—para conocer mejor y estudiar
la oferta espafiola— que en 2017
Citrosuco alquilase la fabrica
de Zumos Palma (Cordoba) y
que durante todo este tiempo la
hayan tenido infrautilizada, sin
casi produccion. Hubo quien
aplaudio la entrada de “mayor
competencia” en la compra de
naranjas andaluzas, pero no fue
tanto el caso.

La estrategia de Citrosuco de
inundar Europa de zumo barato
y de peor calidad pero con el que
dificilmente podemos competir,
la comparte con los otros dos ma-
croconsorcios industriales del
zumo brasilefio. Me refiero a Cu-
trale, el segundo mayor operador
de jugos del mundo, que cuenta
con ocho buques propios para
exportar a todo el mundo y uno
de ellos especificamente adapta-
do para traer a Europa su zumo
directo; o con Louis Dreyfus
Company (LDC), que es la cuar-
ta mayor multinacional agraria
del planeta, con una facturacion
(en zumo pero también café, al-
godon, azucar, aceite de palma
0 soja) de 33.600 millones de do-
lares y que cada ano transporta
alrededor de 80 millones de tone-
ladas en commodities agrarios.
LDC, consciente del potencial
del acuerdo de Mercosur, acaba
de terminar de transformar en
China otro gran buque —con ca-
pacidad para transportar 19.500
m?® de zumo— para sus exporta-
ciones a Europa.

Y no mencionaré nada —por-
que sé que el Parlamento holan-
dés ya lo tuvo muy en cuenta—
sobre la leyenda negra de la que
habla el informe de 2015 de varias
ONG's, financiado por la propia
UE, ‘Exprimidos. Lo que hay de-
tras del zumo de naranja’. Tam-
poco haré mias las denuncias de
diarios como The New York Ti-
mes sobre el ‘paraiso para los pes-
ticidas’ en el que ha convertido
Bolsonaro a su pais. Ni recordaré
lamulta de 89 millones de d6lares
impuesta en 2016 por las autori-
dades brasilefias de la competen-
cia alas principales zumeras del
pais por pactar el precio pagado
a los productores. Senor Hogan
;cree usted que la oferta de Brasil
es justa o sostenible?

(*) Directora general del Comité
de Gestion de Citricos
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