Juan José de Dios, director de Tango
Fruit:

"Aspiramos a vender
mandarinas Tango durante 10
meses al ano en 2022 o 2023"

La mandarina Tango se ha convertido en una de las grandes protagonistas del
segmento de la fruta club en |la segunda parte de la campafa citricola. Ademas
de conquistar a cada vez mas consumidores por sus propiedades organolépticas,
la variedad ofrece una elevada rentabilidad a los productores, ya que su precio
en origen llega incluso a triplicar el de otras mandarinas.

“Desde el principio nuestro objetivo ha sido estar en el segmento premium con un
producto diferencial al carecer de semillas ni utilizar productos quimicos en las
plantaciones”, explica a ABC Juan José de Dios, director de la empresa Tango
Fruit. “En cuanto a nuestro modelo de trabajo, no consideramos que las
producciones del hemisferio Sur y del hemisferio Norte sean competidoras, lo que
nos permite satisfacer la demanda de la distribucion moderna, que pide un
suministro regular, continuado y de calidad”.

De hecho, la firma propiedad del grupo cordobés Eurosemillas, que exporta el
80% de sus producciones, espera poder comercializar mandarinas Tango durante
10 meses en 2022 o 2023. “Este afno prevemos comercializar desde Espaia
unas 90.000 toneladas. A esa cantidad se suman otras 15.000 toneladas que
obtenemos en la cuenca del Mediterraneo, principalmente en ltalia, en Turquia y
en Egipto. Andalucia representa en torno al 40% de todo este volumen, siendo
las provincias de Huelva y Sevilla las que mas fruta nos suministran”, indica Juan
José.

Grandes alianzas

A principios de 2020, Tango Fruit firmé un acuerdo con la cadena italiana
Spreafico para la distribucion exclusiva de esta mandarina protegida en ltalia, asi
como con Lidl. “Spreafico nos ha permitido desembarcar con mucha fuerza en el
mercado italiano. Es uno de los principales operadores hortofruticolas de ese
pais con una facturacion anual de entre 350 y 400 millones de euros. Estan muy



presentes en los canales de ventas premium. Este acuerdo nos va a permitir
aumentar nuestros niveles de comercializacion de una forma muy importante este
afo”, subraya.

“El acuerdo con Lidl consiste en unas pruebas para vender nuestros productos en
sus supermercados ubicados en Espafia. Los resultados han sido muy
satisfactorios. Este afo repetiremos con un mayor volumen de productos.
Ademas, trabajamos en abrir otros mercados a través de alianzas con grandes
operadores. Estamos a punto de cerrar un acuerdo con una gran cadena
europea”, adelanta el director de Tango Fruit.
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