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IDéjennos competir en
el mercado de la UE en
igualdad de condiciones!

1 volumen de exporta-

cién de citricos de Es-

pana acumulado a 30

de abril (el Gltimo dis-
ponible y de reciente publica-
cion) ha sido el mismo que en la
pasada campana en esa misma
fecha, 3,2 millones de toneladas,
de las cuales 2,7 millones se han
destinado a la UE-26 y 500.000 a
paises terceros (de las cuales
260.000 Tm a Reino Unido). O
lo que es lo mismo, 3 millones
de Tm a la UE-26+Reino Unido
y 234.000 Tm a paises terceros,
excepto Reino Unido.

Como minimo, sorprenden-
te. El Aforo (prevision) Nacio-
nal de citricos estimado en 6,93
millones de toneladas de pro-
duccion total para la campana
2020/2021, segun la estimacion
realizada con informacion su-
ministrada por las comunida-
des autonomas, y hecho publico
el 15 de septiembre de 2020, fue
un 12% superior al balance de
la cosecha pasada, que fue muy
corta, y un 5% por encima de
la media de las 5 ultimas cam-
panas. Respecto de la media de
los 5 ultimos anos, se espera-
ban descensos en produccion
del 1% para naranja y del 3%
para pomelo y ascensos del
12% para pequenos citricos y
9% para limon.

LOS AFOROS
Los numeros son tozudos y
siempre nos llevan al sitio. Y
las presentaciones publicas “a
bombo y platillo” por parte de
las autoridades agrarias ante
toda la comunidad citricola
al inicio de la campana, en
ocasiones realizadas de forma
muy detallada —por especies,
variedades y provincias—, se
realizan con el fin de obtener ré-
dito politico del trabajo técnico
realizado, pero desde luego no
sirven para el socorrido argu-
mento esgrimido de “facilitar al
maximo la toma de posiciones
comerciales”.

Medir la realidad productiva
en un determinado momento,
aun cuando se hiciera correc-
tamente por todas las comuni-
dades autonomas, dista mucho
de medir la “fruta comercializa-
ble” en cada momento a lo largo
de una campana comercial de
nueve meses, mas aun si ade-
mas se desciende a nivel pro-
vincial y a datos de variedades.
Y prueba de ello es 1o que ha su-
cedido esta campana. Con una
prevision inicial de un 12% mas
(728.000 Tm mas) de produccion
de citricos respecto a la campa-
na anterior, se ha exportado lo
mismo a 30 de abril, un total de
3,2 millones de toneladas. En el
caso de mandarinas, con una

EVOLUCION MENSUAL DE LAS IMPORTACIONES DE NARANJAS
EN LA UE-27 PROCEDENTES DE EGIPTO (T)
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estimacién inicial 2020/2021
de un 28,1% mas que en la
2019/2020, se ha exportado tan
solo un 10,8% mas (14% mas si
descendemos a clementinas); y
en naranjas, con una prevision
inicial un 3,6% mayor que la
campana pasada se ha exporta-
do un 8,6% menos a 30 de abril,
y en limones con un 9% mas de
produccioén se ha exportado un
5,2% menos.

Es un hecho objetivo y pro-
bado que la tendencia de incre-
mento/reduccion de la exporta-
cion no suele reflejar el mismo
porcentaje de variacion que
la produccion, ademas de que,
por lo general, una reduccion de
cosecha suele ir acompanada de
un mejor aprovechamiento de la
fruta para su comercializacion
en fresco.

Aun cuando los aforos se ela-
borasen de un modo riguroso,
los factores que determinan la
fruta “comercial” y el volumen
exportado (y comercializado en
fresco) no van a depender uni-
camente de la magnitud y de la
tendencia del aforo respecto de
la campana anterior. Otro hecho
objetivo y probado.

Pero..., ;qué ha sucedido esta
campana? jpor qué la gran dis-
tribucién europea no se ha apro-
visionado (y no se esta aprovi-
sionando) de citricos espanoles,
y particularmente de naranjas,
en lamedida que cabria esperar
de acuerdo con nuestros volu-
menes de produccion, nuestra
seguridad alimentaria, nues-
tro servicio y la frescura de
nuestros agrios consecuencia
de nuestra renta de situacion
geografica?
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Los aforos no sirven para el socorrido argumento
esgrimido de “facilitar al maximo la toma de
posiciones comerciales”. Aunque se elaborasen de un
modo riguroso, los factores que determinan la fruta
"“comercial” y el volumen exportado (y comercializado
en fresco) no van a depender tinicamente de la
magnitud y de la tendencia del aforo respecto de la

campana anterior

La UE super6 en mayo el récord de importacion de
naranjas de Egipto. Esta campaiia, con precios para sus
Valencias de venta ya en Europa similares a los nuestros
en campo, se ha hecho muy dificil comercializar nuestras
naranjas por encima del umbral de venta a pérdidas

LOS PRECIOS SE MARCAN

EN DESTINO
Los mercados que marcan los
precios en la cadena de oferta
de los citricos espanoles (y del
resto de productos hortofruti-
colas) son los de destino —los
precios determinados e impues-
tos por la gran distribucion eu-
ropea a sus proveedores— y no
los de origen —compraventa
entre agricultores y primeros
compradores— ¥, por lo tanto,
el papel que juega el aforo en
beneficio de citricultores, co-
mercios privados y comercios
asociados es nulo y cada vez lo
sera mas, si cabe.

Dado el poder creciente de
la distribucién en la forma-
cion de los precios, la pérdida
de la preferencia comunitaria,
la cesion de la agricultura en

beneficio de otros sectores eco-
nomicos en las negociaciones
comerciales y la globalizacion
de los mercados citricolas, lo
que verdaderamente ha juga-
do (esta jugando) un papel de-
terminante en esta campana
es la presencia de elevados vo-
Iumenes de citricos de la com-
petencia mediterranea a bajos
precios.

LA DURA COMPETENCIA

DE EGIPTO
El desarrollo de la campana
espaniola de naranja ha estado
condicionado absolutamente
por la dura competencia de
la naranja de Egipto desde el
mes de febrero, especialmente
en aquellos mercados que no
aprecian tanto la calidad o en
los que el factor de decision es

Por INMACULADA SANFELIU (*)

el precio. La Valencia de Egipto
ofertada entre 45 y 50 céntimos
de euros en los mercados de la
UE ha hecho muy dificil la ven-
ta de nuestras naranjas por en-
cima de 1 euro el kilo, umbral
aproximado de venta a pérdi-
das esta camparia, con precios
de compra en campo similares
alos precios de venta de Egipto
en los mercados comunitarios.

Y no solo ha sido (esta sien-
do) una cuestion de bajo precio,
sino también de muy elevado
volumen.

En 2020 se registro el récord
de importacion en la UE-27 de
naranjas de Egipto, 256.289 Tm,
frente a las 255.733 Tm importa-
das en 2018 y las 212.817 Tm de
importacion en 2019. Hasta el 31
de mayo de 2021 ya se han im-
portado en la UE-27 259.096 Tm,
superandose el acumulado en
lamisma fecha del afio anterior
en 20.000 Tm y batiendo ya el
hasta ahora récord total anual
de 256.289 Tm de 2020.

En la campana 2019/2020 se
registro el récord de importa-
cion de naranjas de Egipto en
la UE-27 a 31 de mayo, 241.294
Tm, frente a las 237.858 Tm
importadas en 2017/2018 y las
193.105 Tm de importacion en
2018/2019. Hasta el 31 de mayo
de 2021 ya se han importado
262.873 Tm en la presente cam-
pana 2020/2021, superandose
el récord del acumulado de la
campaia anterior en 21.600 Tm
a falta de los datos del mes de
junio.

Estos volumenes de impor-
tacion en 2021 representan ya
a 31 de mayo un incremento
del 8,3% respecto al acumula-
do anual a la misma fecha en
2020 y del 23,9% respecto al
acumulado anual medio de los
5 ultimos afos.

Estos volumenes de impor-
tacion en la campana 2020/2021
representan ya a 31 de mayo un
incremento del 8,9% respecto
al acumulado a la misma fecha
en la campana 2019/2020 y del
24,2% respecto al acumulado
medio de las 5 Gltimas campa-
nas (2015/16 a 2019/20).

En los meses de marzo, abril
y mayo de 2021 se han importa-
do respectivamente 62.104 Tm,
82.284 Tm y 60.862 Tm de naran-
jas originarias de Egipto, 1o que
ha significado un incremento
de un 25,5%, 26,8% y 36,1%.
respecto a las medias de esos
mismos meses en los 5 altimos
anos.

CRECIMIENTO DEL 25%

Y SIN ARANCEL
Egipto, con estacionalidad coin-
cidente con la nuestra y con una
relacion privilegiada con la UE
por razones de caracter basica-
mente geopolitico, que en mate-
ria de importaciones citricolas
comportan unas 300.000-330.000
Tm de naranjas importadas de
Egipto (UE-27 + Reino Unido),
fundamentalmente Valencias, a
derecho arancelario cero. Esos
voliumenes de importacion de
naranja de Egipto, con creci-
mientos del orden del 25% en 5
anos, se importan en la UE en el
marco de contingentes a dere-
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LA ACTUALIDAD DE LA CAMPANA VISTA POR

frutas

Los comercios podran recibir listados de
las cosechas disponibles esta temporada

» JUAN JOSE BAS. (*)

Todas las temporadas, en naranjasy-
frutas.com incorporamos alguna nove-
dad para beneficiar el encuentro entre
los agricultores que quieren vender
una cosecha y los comercios mayoris-
tas que estan buscando cosechas para
comprar.

Por este motivo hemos hablado con
los comercios y hemos acordado rea-
lizar unos listados actualizados de las
primeras variedades de citricos junto
con los datos de los propietarios para
poder enviarselos a los comercios ma-
yoristas que los soliciten. Para que es-
tos listados estén lo mas actualizados
posible, antes del inicio de la campana
de citricos 2021-2022 vamos a contac-
tar primero con todos los agricultores
registrados en Naranjasyfrutas.com
y que tienen variedades tempranas
como Clemenrubi, Marisol, Oronules,

Navelina, etc. para que actualicen los
datos de sus cosechas y enviarlo asi a
los comercios.

Por otra parte, los agricultores que
no estén aun registrados y quieran
anunciar su cosecha de forma gra-
tuita, solamente tienen que entrar en
www.naranjasyfrutas.com y pinchar
en la pestana “Publica tu cosecha gra-
tis.” Aqui se incluye informacion de
la variedad, los kilos, poblacion fecha
orientativa de recoleccién, etc.

La idea es crear listados actualiza-
dos con las variedades de media esta-
cion y tardias, y enviar estos listados a
los comercios con el objetivo de facili-
tarles a que encuentren facilmente las
cosechas que quieren comprar junto
con los datos de sus propietarios.

Desde Naranjasyfrutas.com esta-
mos ofreciendo estos servicios de for-
ma gratuita tanto para el agricultor

Listados de cosechas para comercios.

que quiere registrar los datos de su
cosecha como para los comercios que
quieren buscar cosechas disponibles.
Actualmente el comercio que bus-
ca cosechas disponibles solo tiene que
entrar en www.naranjasyfrutas.comy
directamente seleccionar la variedad
para poder ver todos los agricultores
con dicha variedad disponible junto
con sus datos de contacto. Ademas,
el comercio también dispone de un
nuevo sistema mediante el cual puede
recibir todos los lunes un resumen de
las ultimas cosechas publicadas. Este
servicio es gratuito y para ello, el co-
mercio solamente debe registrarse en
la web y seleccionar las variedades en
las que esta interesado en el apartado
“Avisame de nuevas cosechas”.

(*) Gerente de
Naranjasyfrutas.com

cho arancelario nulo, que, ade-
mas de ir incrementandose con
las sucesivas renovaciones de
los Acuerdos, ya se calcularon
en sus origenes a niveles tales
que exceden las exportaciones
de los paises mediterraneos a
la UE. En suma, las importa-
ciones de citricos de la Cuenca
Mediterranea ni se ven grava-
das por derechos ad valorem, ni
jamas han jugado los precios de
entrada y nunca se ha conocido
la aplicacion de un equivalente
arancelario en nuestro sector.

En suma, son numerosas las
ocasiones en las que los precios
de los citricos en los mercados
de la UE se sitian por debajo
de los costes de produccion de
la mayoria o incluso de la to-
talidad de los citricultores de
Espana debido a las importa-
ciones de citricos extracomu-
nitarios a precios muy bajos
y/o a desequilibrios, de oferta
y demanda por reduccion de
ventanas de exportaciéon y so-
lapes de nuestras clementinas
precoces con hibridos de man-
darinas tardios originarios de
Sudafrica, solapes de nuestras
naranjas tardias con Valencias
de Egipto y de Marruecos y de
nuestras mandarinas tardias
con las Nadorcott de Marrue-
cos, las Orri de Israel y las Tan-
go de Turquia, ...

AUMENTANDO SUPERFICIE
La posicion de las naranjas de
Egipto en el mercado europeo
se fortalece paralelamente a la
pérdida de competitividad de la
naranja espanola. Con precios
de la naranja egipcia de 0,45-0,50
euros/Kkg en cualquier puerto de
la UE no deja margen alguno de
competitividad a la naranja es-
panola para hacerse con los pro-
gramas de la gran distribucion.
Egipto ha estado aumentando
rapidamente su produccion de
citricos en la ultima década y
un empujon final del 10% en la
asignacion de superficie planta-
da para las naranjas el ano pa-
sado los impulsé notablemente
en el mercado de exportacion,
con 1,8 millones de toneladas.

EXPORTACIONES DE NARANJA DE ESPANA A LA UE-27 (UE-26 + REINO UNIDO)
E IMPORTACIONES DE NARANJA DE EGIPTO EN LA UE-28 (UE-27 + REINO UNIDO) EN TONELADAS

SEPTIEMBRE | OCTUBRE | NOVIEMBRE | DICIEMBRE | ENERO | FEBRERO | MARZO ABRIL TOTAL
201512016 11.576 39.755 181.251 231.394 217803 | 210.986 | 208045 168.011 .268.823
201612017 9972 44120 168.703 212.467 213.349 | 193.048 | 215.361 167.750 224.772
ESPANA 201712018 11.715 46.286 146.856 205.267 195.756 | 171.743 195619 158.026 131.268
201812019 48.087 23.962 133570 210.222 212206 | 194696 | 196.121 172.299 191.163
2019/2020 17.340 37.354 158.329 213077 213411 | 197239 | 245840 199.997 .282.287
202012021 12.128 58.064 156.940 210135 203859 | 187.193 | 184499 152.351 165.169
201512018 123 a 24 7.268 21.310 44439 52252 64.107 189.522
201612017 72 183 99 6.461 31278 39.544 69.660 72886 220.183
EGIPTO 20172018 85 5 0 3702 30.466 34.955 70.891 95.108 235.211
201812019 0 0 0 5.986 31.566 39.587 58.877 68.601 204.617
201972020 64 50 0 4.245 25277 26.246 46.549 89.811 192.242
202012021 50 25 0 3.603 29.948 39.018 73.084 98.687 244,505

Elaboracién Comité de Gestidn de Citricos

Producen y exportan muy ma-
yoritariamente naranjas Valen-
cia, seguidas de las Navel y, en
menor medida Baladi (naranjas
para zumo). Empiezan a desarro-
llar plantaciones de mandarinas
hibridas tardias (Tango y Murco-
tt). La campana se desarrolla de
enero a mayo.

Ocupan la tierra, perforan y
el agua determina el estableci-
miento de nuevas plantaciones,
a veces incluso sin pasar por el
registro de la propiedad. De mo-
mento no pagan tampoco por el
agua de riego. El salario de un
peodn se eleva a 5 euros/dia y los
costes de produccion (sin mano
de obra) oscilan entre 500 Eu-
ros/Ha para el sistema de pro-
duccion tradicional en el Delta,
sin pago de agua y con pago de
energia, 1.000 Euros/Ha, del pro-
ductor profesional del tipo cose-
chero/exportador y 1.500 Euros/
Ha, coste de produccion en el de-
sierto, con perforacion de pozos.
El margen de crecimiento de la
produccion y exportacion de ci-
tricos egipcios es enorme. Las
cantidades de producto y la ca-
lidad del producto son 6ptimas.
Egipto se distingue cada vez mas
como el mayor proveedor de na-
ranjas de bajo preciodela UE y
por esa via seguira irremedia-
blemente aumentando su cuota
de mercado.

Elagua es vital en Egipto para
la produccion y exportacion de

El desarrollo de la campaia espaiola de naranja

ha estado condicionado absolutamente por la dura
competencia de la naranja de Egipto desde el mes
de febrero, especialmente en aquellos mercados que
no aprecian tanto la calidad o en los que el factor de

decision es el precio

Egipto se distingue cada vez mas como el mayor

proveedor de naranjas de bajo precio de la Union
Europea y por esa via seguira irremediablemente
aumentando su cuota de mercado

citricos. El agua del Nilo juega
un papel crucial, por lo que los
egipcios esperan que el rio con-
tinte proporcionando suficien-
te agua después de que la nueva
presa en Etiopia se haya puesto
en marcha.

HOLANDA LAS ENVASA

Los citricos egipcios se envian
a granel a puertos holandeses y
alemanes, donde se envasan en
estaciones de empaquetado de
los paises de destino del norte de
Europa, que aumentan su capa-
cidad de envasado afo tras afo,
envasandose los citricos en los
formatos elegidos por los clientes
retailers holandeses, alemanes y
de otros paises del centro y norte
de Europa.

Desde aqui emplazo a la clase
politica y altos funcionarios a
que nos expliquen como debe-
mos hacer frente a esta crecien-
te pérdida de competitividad.

La liberalizacion del merca-
do de la UE ha provocado en el
sector de los citricos espafoles
una nueva realidad del mercado
no atendida en el marco de los
acuerdos, distorsiones y fallos de
mercado, competencia desleal,
diferencias normativas y asime-
trias de competitividad de origen
regulatorio motivadas por la au-
sencia de reciprocidad en “bue-
nas practicas” y en estandares en
materias como medio ambiente
y derechos humanos o laborales.

Se nos exigen los estanda-
res de seguridad alimentaria

y de produccién sociales y
medioambientales mas eleva-
dos del mundo, tenemos que
producir de modo sostenible y
respetar el coste “efectivo” de
produccion y, ademas, sus cos-
tes son mucho mas bajos que
los nuestros y, logicamente,
penalizaran cada vez mas a los
citricultores espanoles peque-
nos que, por logica economia
de escala, los tienen mas altos,
lo que les llevara a no poder
vender su produccién en si-
tuaciones frecuentes de crisis
de precios.

MAS ACTORES A

BAJO PRECIO
A punto de finalizar la campa-
fa de exportacion de Valencias
de Egipto ala UE, y sin haber fi-
nalizado aiin nuestra campana
exportadora de Navels Powells,
mucho menos de Valencias, ya
se anuncia la llegada de Nave-
linas de Peru a 0,60 euros/kg
puestas en Holanda.

La exportacion de citricos
espanoles no pide tratos de fa-
vor, solo que a los que envian
sus producciones a los merca-
dos comunitarios se les exijan
las mismas condiciones que a
nosotros. Competencia es com-
petencia. Libre comercio, pero
con las mismas reglas de juego.

(¥*) Presidenta del Comité de
Gestion de Citricos (CGC)
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